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RALPH VAN DIJX. De innemende Nieuw-

Zeelander is een internationale autoriteit
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Ralph van Dk (40) wordt in Nieuw-Zeeland geboren u it Nederlandse ouders. H
begint als copywriter en wint een Clio Award met z n eerste radiospot. In 1990
verhuist h naar Londen en wordt h creative direct orb LBC Radio. In 1991 richt h
Eardrum op, een bureau gespecialiseerd in radiorechme. Het groeit uit tot het grootste
in zn soort in Groot-Brittannié. Ondertussen verhu ist Ralph van D k met Eardrum
naar Australié. Ook daar r gt h de successen aan elkaar. In z n hele carriere verza-
melt h meer dan zeventig radioawards. “Ik wil radi omakers vooral b brengen dat ze
naar hun spots moeten luisteren zoals een luisteraar. Als ik een spot goed of slecht
vind, is dat omdat ik het als echte radiofan zo aanvoel”, zegt Ralph van D k.

in radioreclame. Zo’'n honderd Belgische
creatieven volgden op uitnodiging van
Var drie uur lang aandachtig het bevlogen

discours van een overtuigde radiofan.

LUISTER ALS EEN LUISTERAAF

... en zes andere toptips voor creatieve radioreclam e

werd door de glamour en de grote budget-

‘ ‘ k koos voor radioreclame omdat ik verleid
I 7ORG VOOR EEN

DUIDELIJKE
BRIEFING

LUISTER
LUISTERAAR

ten die er rondgaan en door de exotische:
bestemmingen waar je belandt. Net zoals jullie allermaal.”
Ralph van Dijk heeft meteen het publiek op zijn hand. In
de zaal knikt Philip Maes instemmend. Als directeur van

de RadioReclameAcademie haalde hij samen met Var bewust de radioluisteraar wordt voor g
N N L gestuurd. g 0r 95 proc
Ralph van Dijk naar Belgié voor dit unieke seminarie. . hoe h zn campagne rzn Momenten v ent on
De ene klant heeft geen idee opwat h hoort Dan z00m; b e aarop z n aandacht inzoomt

“Wij zeggen in Belgié voortdurend dat we nog betere

i i es
anpakken; de andere geeft je een brie ng van z Ralph v. L _
radioreclame willen maken. Maar hoe? Als zo'n deskun- zal aanp P van D k: He

bladz den. “Met geen van beide kun je iets aa nvangen.
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dig man zijn aanpak met ons wil delen, kunnen we weer
een stap vooruit zetten. Dat de reclamewereld massaal
op de uitnodiging is ingegaan, bewijst dat er een grote
wil is om het creatieve niveau op radio nog een stuk op
te krikken”, stelt Philip Maes tevreden vast.

Die glamour en grote budgetten bleken Ralph lelijk
tegen te vallen. Gelukkig ging zijn liefde voor radio die-
per. “Ik ben een echte radiofan en hou van het pure en
intieme karakter. Geen ander medium kan zo'n sterke
band opbouwen met zijn publiek. Bovendien hou ik van
muziek, acteren en schrijven”, aldus Ralph van Dijk.

Varia geeft u exclusief zeven tips waamee uw vol-
gende spot gegarandeerd scoort bij de luisteraars.

\Voor je ook maar een letter op papier zet, moet. e
met de klant goed afspreken wat h met de spot wil

bereiken. Zoek naar ééncall to action. Dat houdt de
boodschap simpel en overtuigend. Gewoon een tele-

r vermelden, b voorbeeld, kan al volstaan.

foonnumme
pot

Adverteerders willen soms veel te veel in een s-
stoppen. Dat maakt de boodschap minder krachtig.
Een duidel ke brie ng is de eerste stap naar een goede

radiospot”, zegt Ralph van D k.
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‘ER IS TALENT

IN BELGIE” LES EEN
Ralph van D k was in 2007 jurylid in Cannes. Herinnert %EO D U CT ‘ EM EET\ N G

h zich ook Belgische spots? “Zeker. Ik kan me nog een it en de acteurs meteen
woonte om met het scrip ) .
spot voor hoorapparaten van Laperre voor de geest In Belgié hebben we de ge Dk, “Studiotd is duur. Discussies
halen. Prima spot. Simpel, puur en goed uitgevoerd. Er de studio in te srekken. “Fout’, zegt Ralph van ct-e < mocten niet in die Kieine
o . . iehuis en a .
is hier radiotalent aanwezig. Maar het moet nog beter tussen Klant creatieven, het productiehuis € " an ¢ n dan ior den verschil -
. . ’ rulf .
ontwikkeld worden. Daar is een belangr ke rol voor ruimte gevoerd worden. Daar moet he_t VZO egpraat" Want dat er discussies
. e . ; eer grondig doorg . i .
regisseurs weggelegd. Z brengen frisse ideeén aan en lende meningen ook niet f;\ ee?‘ heeft immers z eigen interpretatie van het
er

de studio ingaat, moet je

halen een spot naar een hoger niveau. W hebben in Zullen komen, staat vast. 1 . Hoofd. V66 i€
tinzn . S OVeﬂOopt- Wat wil

. . _ ere Spo )
Groot-Brittannié en Australié bewezen dat die aanpak script en hoort een and P in de Klei nste detail

werkt. Waarom zou het niet in Belgié kunnen?” een meeting beleggen waarin je alles t0 e je dez muziek? Welke sfeer wil je?
ie? Waarom Kies !
je bereiken? Welk e ect zoek €7 W o aliteit van de spot zal beter

Het \Ne|k in de Stud|0 Zal viotter Vel‘ope“ en de
||fa.se.

7 -
C ‘ » Radio wordt echte ) van deze tusse
E H E zn Klant aan te dringen op het belang

K\c‘;ETSEURS
A D WERK M
D GOOI HET ScReT HUMOR WERKT, e RAGS MET EEN

nt in eeen

OVERBOORD ALS JE HEM JUIST o e adoone 18 VUL G L

. jeschema. moet
aar hoort een radio ° dat de spot echt Kinkt 2 i zou kurv diospot. “In een stugio i je 9 van een radio director fy gq .
is nd die je € gauw met zes ver Productie van elke
overkomen r dan

als iemal
z

nen ontmoeten- Je
m, z€

oekt dus Mee
gt Ralph van D
acteurs is dat

Heel veel radiospots vallen onder de categorie humor. Grappen
ens tussen reclame en entertainment vervaagt.

zorgen dat de gr
; t van de luisteraar vast te houden.

radio heb je dus .
meer behoefte 3 Erg handig dus om de aandach ¢ m ) o gaat. In de pr, )
idee.” Een radiospot zonder scri tzn een fris en origineel M:ar er z n regels om humor in een radiospot te laten werken. Het gevad a utomatische piloot S?k detail en Weet welk €N extra creatieve input geeft, 4y kP €productie is h ge coach die
D K legt it hoe Zoiets zelf aanp ki "porbeeld. Raiph van 70 moet de spot echt leuk z n. Want ook na de vierde luisterbeurt ze sOmMs O‘ze ekend 21 «Qoit had 1 helemagl omgegon de ect bereikt moet worden. In de st Zr']t de spot tot in het kleinste
Pakt. “Op ee : o - dat ze jongien Id, maar d ; udio wordt
P een dag trok ik “Een spot is niet humoristisch omdat er len cript waarin €en zware jong; Zelf besteed ik veel aandac € radio director houdt het Oorspronke| kede SPot soms nog
Opzet in de gaten

mag h niet irriteren.

» Zzonder vog, ; i aar
of studio. Maar o rstel van acteurs - ages en de interactie. een S Ik ben N me
P het einde van de een goeie grap in zit, wel dankz de personag est worden. er kunt Zeggen k schr.
ver s eeld Mo darf De kracht ap veel omdat i
de Klant - een chocoladefaby gadering had ik De grap zelf is enkel de kers op de taart. Een spot met meer leuke gesp enis gegaan en heb echter’ klinken door per van woorden Jigt jp, de pauzes 1 at Jt_e met minder vagk
dzakel k harder doen lachen’”, de gevanget= ° ol de tekst laten Personages vegy tussengeluige Ssenin. Dialogen laat je ook

vondsten, zal de luisteraar niet noo el | nodig
. . i . e .
an D k uit. Verder is de kunst van de stilte essentiee e < ik een Kkoppe een script. In ge realei o

cafés en andere openbare pla, N

over te laten zeggen Dezz r:;Scet“ en hen er spontaan jets {:\?;‘::nps is timing zo belangr k als b humor. Een stilte op het inspreken. g\e\( ik ook een echt ko PeN maken de karak; st  Gitsctr k.

o e " edien. e e ies hebben we verwerkt iuiste moment kan het meest grappige idee van een spot z n. heb, dan Zs kunnen maar hoevett het script, Het gaat b Ers le\{endlger.” De radio director ktaar Dergel ke Creatieve ingre -

o e o e - een echt succes o spots ] . n de personages moeten 0ok precies getimed z n. pel. Acteur epsacteurs te zn- luisteraar opro . €m niet meer om Woorden, m, Op een andere Mmanier naar
€r stond niets op papier De reacties va p jonge creatieven zondigen dus geen ber::en 2 n misschient de luisteraar evee,:.d o e v o r? heti?tr g e

. L lep most gaan . gangspunt dat radioreclame p

+ €N dat Geef daar dus de ruimte voor. Vele et
(e acteurs, maar 1= luisteren zoals een Iy

luisteraar, waar 3 : d het tempo dan
) oor h de spot he| . daartegen. Ze willen nog een exira grap en drven fec die h met
als re| ” emaal niet beschoyy, : o t 70 vaak cen per erso- . : i Steraar en dig Zn favoriete rag
ame. de maar op. Een oorspronkel k goed humoristisch idee gaa %at Joekik. Het maakt dep radiospot” besluit Ralph van b . P Je relatie met hem uit Daar begint ;‘"kheen Leer
H HoS 1) ” . e
de mist in”, weet Ralph van D k. ~ages ecit briljante

0\\\ <\e j\c\Zk'\ mXe _\k Zi\X k> \m\ " abibb Ine Xee\ Ned jkhiXe m™ X nn

§
ONTHOUDEN DE D NEMERS VAN RALPH
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